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sti podnikatele

chtit vyniknout, byt lepsi, uspét,
# sebeduvéra - pocit vnitfni jistoty,

# schopnost nést riziko,

#* schopnost prekonavat prekazky,

# efektivni komunikace,

# tvuréi schopnost.



viastnosti

deni (sebe sama i ostatnich),
# Schopnost rizent,

# Schopnost prodat,

# Schopnost financniho rizeni.



BB EBoklady dspéchu zaginajici
firmy:

% ziskat motivaci a mit odhodlani podnikat,

# zvazit osobni predpoklady pro podnikani,

# objevit a definovat podnikatelsky ndpad nebo
mezeru na trhu,

# vyjasnit podnikatelsky zamer,

# vyjasnit potrebu finanénich a dalSich zdroju,

#* vymezit predmeét Cinnosti a zvolit vhodnou pravni
formu podnikant,

# pripravit zakladatelsky rozpocet, sestavit
podnikatelsky plan.



Podnikatelsky plan

je pisemny dokument, popisujici
vSechny podstatné vnéjsi a vnitrni
faktory souvisejici se zahdjenim
podnikani nebo fungovanim existujici
firmy. PP konkretizuje zameéry
podnikatele do budoucna.



at podnikatelsky plan?

Planovani je nedilnou soucdsti naseho Zivota a vyplati se.

Podstatou podnikatelského zameéru je vytvorit pravdivy a
presvédCivy prehled o schopnostech, zamérech a
potenciondlnim vynosu podnikatelského projektu.



Co ziskame sepsanim podnikatelského
planu?

% Ziskame potrebnou energii k zahajeni podnikatelské
cinnosti.

% PP da podnikani nejvétsi moznou Sanci na dspéch.

% PP je dilezity pro kazdy podnik, protoze umozfiuje

jeho kvalitni rizeni. Pokud neni pldn, podnikani je
rizeno nahodile, pak je cil nejisty.

# PP vas prinuti shromazdit informace, které jsou k
zahajeni podnikani nezbytné.

* Spravny PP by mél byt sestaveny na zdkladé
seznameni se s podnikatelskym prostredim.

% Béhem pripravy PP se naucite |épe reagovat na
zmeény a necekané okolnosti.

# PP je cestou k ziskani financnich prostredku.



zpracovani:

> srozumitelnost,
> logické usporadant,

> strucnost,

> pravdivost a realnost,
> respektovani rizika.



shrnuti,
vSeobecny popis firmy,
klicové osobnosti,
vyrobky nebo sluzby,
okoli firmy,

marketing,

vyroba,

bezpecnost,

personalni otazky,
financni plan,

priloha.



Jedna se o zhusténou informaci o
tom, co je na ndsledujicich
strankéch popsano podrobnéii.
Nemélo by byt kratsi nez dve
strdnky a delSi nez sedm stranek.
Zamerem je podat presvédCivy
obraz o cilech firmy a cestach k
jejich dosazeni.



v obor podnikatelskée Cinnosti,

v vstupni predpoklady (opravnéni k provozovani
podniku, zkusenosti z oboru),

v organizaéné-prévni forma podnikani
(PO/FO),

v'majetkopravni vztahy - popis majetku
podniku,

v historie podniku - vznik firmy, vyznamné
mezniky, diagram vyvoje firmy z hlediska
finanénich ukazatelu,

v'misto podnikani - popis prostoru, orientacni
body, moznost parkovani, mapa aj.,

v fungovani podniku - administrativa, provozni
doba qj.,

v dopady cinnosti na Zivotni prostredi..



v ’ | .
c) Klicove osobnosii
sazene vzdélani a
zkusenosti vedoucich

pracovniku, organizaéni schéma
firmy.



- popis produktu - sluzby, vyrobky,
které produkujeme nebo planujeme
produkovat. Soustredime se na
produkt, od kterého ocekavame v
budoucnu nejvyssi obrat. MuZeme
porovnat jeho vlastnosti s
konkurencnim vyrobkem.



e) Okolitfirmy

vseobecné okoli

konkurence

SWOT analyza =~
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3)

Markeiing

- cenova politika, zptsob a
plan prodeje, propagace -
opatreni podporujici prodej
(reklama, prace s prospekty,
dcast na vystavdch)...



-

f) Vyroba, provozniNGinnosii

_ - popis vyrobnich postupl a
predevsim vyzdvizeni konkurencnich
vyhod firmy. Zminka o strojich,
zarizenich, vyrobni kapacite,
materialovem zabezpeceni a
prostorach.

-objasnéni vztahd s dodavateli

(pocet dodavatelu, dodrzovani

terminu ze strany dodavatelu,
dostupnost materialu a surovin..).



\

g) Bezpecnosi

Bezpecnost v provozech je
také spojovdna s bezpecnosti a
ochranou zdravi pracovniku pri

praci - dolozit odkazem na

postupy a zavedeny systém
péCe o bezpecnost.



h) personalniforazky

Jasny prehled o persondlnim
zabezpeceni béhu firmy (pocet
a kvalifikace pracovniku).



) Financni plan
(podnikatelska rozvaha)

Konkretizuje potrebu financi na nakup
nezbytne nutnych stroju, zarizeni a _
vybaveni, bez kterych se neobejdete pri
zahajeni podnikani a zaroven potvrzuje, zda
jste podnikanim schopni naklady pokryt a
dosahovat zisku.

= Rozpocet zahajovacich vydaju,
= plan penéznich toku (cash flow),
= planovy vykaz zisku a ztrat.



J) Prilo

napr. vypisy z obchodniho
rejstriku, Zivotopisy klicovych osob
podniku, fotografie, vykresy
produktu, élanky z novin o
produktu, reference vyznamnych
osobnosti, dulezité smlouvy...



DEKUJT ZA POZORNGSE
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